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1. Introduktion

Varje framgångsrik verksamhet kännetecknas av en 
tydlighet kring hur den agerar och vad den säger. För 
att åstadkomma detta är det viktigt att alla inom vår 
organisation känner till hur verksamheten agerar, men 
också att alla förstår vad vi säger.

En del i detta är organisationens visuella identitet. Den 
talar i form av ett bildspråk som är strategiskt förankrat i 
hur organisationen agerar. Det viktigaste för vår visuella 
identitet är konsekvensen – att alla som jobbar med visuell 
kommunikation inom organisationen säger samma sak. 
Varje gång.

I den här manualen finns det ett antal riktlinjer och 
regler som förenklar det dagliga arbetet med vår visuella 
kommunikation.
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2. Terminologi

identiteten talar om vad man är, vart man strävar och 
hur man vill uppfattas. Oftast kan den beskrivas genom 
ett antal värdeord som beskriver verksamhetens styrkor.

grafiska profilen stödjer identiteten visuellt. 
I den ingår grafiska grundelement som till exempel 
logotyp, färger och typsnitt. En väl genomförd grafisk 
profil bidrar till att skapa en tydlig helhet.

logotyp  är ett bärande element i en grafisk profil.  Den 
markerar en identitet och signalerar både innehåll och 
attityd. I vårt fall består logotypen av monogram och ord- 
märke i förening.
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3. Logotyp
För att vara konsekventa i den visuella 
identiteten används logotypen främst i rött.
Färgkoder för rätt röd nyans finns i avsnitt 5 
Färgpalett.
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3. Logotyp
För att logotypen ska komma till sin rätt behövs 
det ett visst utrymme runt den. Ett versalt N ur 
logotypen används som mått. Observera att 
detta är det rekommenderade minsta utrymmet 
runt logotypen.
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Logotypen används i främst i rött. I undantagsfall 
kan logotypen användas i svart. Den kan användas 
inverterad mot färgad bakgrund eller på ett fotografi. 
Se alltid till att det är tillräckligt mycket kontrast 
mellan bakgrunden och logotypen. 

3. Logotyp
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För att vara konsekventa i den visuella 
identiteten så avråds användning av logotypen i 
någon annan version än röd, svart eller vit.

3. Logotyp
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GZA SEMIBOLD är vårt karaktärsfulla 
rubriktypsnitt och används för huvudrubriker i 
trycksaker och annonser.

Gza Semibold

Abcdefghijklmnopqrstu
ABCDEFGHIJKLMNO
12345678901234567890

4. Typografi

Organisation
specialiserad
på neurologi
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CADIZ REGULAR är en vänlig och funktionell 
sans-serif och används för brödtext och under-
rubriker i trycksaker och annonser.

Abcdefghijklmnopqrstuvw
ABCDEFGHIJKLMNOPQ
1234567890

4. Typografi

Cadiz Regular

NEURO ÄR EN intresseorganisation specialiserad på 
neurologi. Vi finns för att ge dig information, stöd och 
en framtidstro. Vårt mål är att personer som lever med 
neurologiska diagnoser ska få samma möjligheter, rät-
tigheter och skyldigheter som alla andra.
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PALATINO OCH CALIBRI används som 
sekundära typsnitt när det inte är möjligt att 
använda GZA eller Cadiz som t.ex. i Word eller i 
Powerpoint.

4. Typografi

Abcdefghijklmnopqrstuvw
ABCDEFGHIJKLMNOPQ
12345678901234567890

Abcdefghijklmnopqrstuvw
ABCDEFGHIJKLMNOPQ
1234567890

Palatino

Calibri
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Huvudrubrik
Mellanrubrik

Underrubrik

Här visas ett par förslag på rubriker, ingresser 
och brödtext. Dessa bör ses som riktlinjer och 
bör anpassas beroende på textens karaktär.

Exempel på huvudrubrik

Exempel på mellanrubrik, 10/13pt

Exempel på underrubrik, 10/13pt

Exempel på brödtext, 10/13 pt 

Exempel på bildtext, italic 7.5/10 pt 

Här visas ett par förslag på rubriker, ingresser 
och brödtext. Dessa bör ses som riktlinjer och 
bör anpassas beroende på textens karaktär.

4. Typografi
För att öka läsbarheten och 
för att vara konsekventa i 
den visuella identiten kan 
nedan vara en bra start av 
typografihierakier vid 
sättning av text. 
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Kapillär

Våra färger hämtar sin inspiration från kroppen – vi kallar 
dom artär, kapillär, ven, venol och arteriol.

#D4021D
PANTONE U 485
PANTONE C 485
RGB 212, 2, 29
CMYK 0, 100, 100, 0

#ECF4FB
PANTONE U 656
PANTONE C 656
RGB 236, 244, 251
CMYK 8, 1, 0, 0

#FBEAE7
PANTONE U 705
PANTONE C 705
RGB 251, 234, 231
CMYK 0, 7, 4, 0

#0000C1
PANTONE U BLUE 072
PANTONE C BLUE 072
RGB 0, 0, 193
CMYK 100, 90, 0, 0

Artär Ven Venol

5. Färgpalett

#FF9980
PANTONE U 7415
PANTONE C 7415
RGB 255, 153, 128
CMYK 0, 45, 51, 0

Arteriol



14NEURO VISUELL MANUAL V 2.2

Följande färgkombinationer används för att 
skapa tillräcklig kontrast, exempelvis starka 
färger på rubriker och ljusare färgplattor bakom 
text.

5. Färgpalett
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6. Visuella element
För att skapa tillräckligt med kontrast och 
god läsbarhet men fortfarande  behålla 
personligheten i den visuella identiteten 
används med fördel följande färgkombinationer.
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6. Visuella element
Alltför starka färgkombinationer skapar inte en 
god läsbarhet utan skapar istället oro för ögat.
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6. Visuella element

OPINION
SB

ILD
NING

MEDLEM
M

A
R

FORSKNIN
G

 

FÖRENIN
G

Våra ikoner är framtagna för att symbolisera 
olika verksamhetsområden eller teman. För att 
vara konsekventa ritas ikonerna med samma 
tjocklek på linjen. Text kan även ackompanjera 
ikonerna, se nedan exempel
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7. Bildspråk
Vi använder färgfotografi i vårt bildspråk i 
största möjliga mån. Bilderna ska visa glada och 
aktiva personer i skandinavisk miljö.
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15 mm

15 m
m

8. Applicering

20 m
m

20 mm

A4

C4

Visitkort

6 m
m

6 mm

För att vara konsekventa placeras logotypen 
alltid i övre vänstra hörnet eller i nedre vänstra 
hörnet.
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8. Applicering
Även vid PowerPoint placeras logotypen alltid i 
övre vänstra hörnet eller i nedre vänstra hörnet. 
Formatet 16:9 är anpassat för skärmar till datorer 
som tillverkas idag och PowerPoint-mallen 
innehåller flera olika förinställda sidlayouter.

PowerPoint
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8. Applicering

Neurorapporten
E-hälsa

Neurorapporten
Rehab

OPINION
SB

ILD
NING

MEDLEM
M

A
R

FORSKNIN
G

 

FÖRENIN
G

OPINION
SB

ILD
NING

MEDLEM
M

A
R

FORSKNIN
G

 

FÖRENIN
G

Exempel på applicering av 
logotyp, bild, rubrik och ikoner 
på omslag. För att förenkla 
för mottagaren sätts rubrik i 
toppen med logotypen i nedre 
vänstra hörnet, eftersom den 
är sekundär i detta fallet.
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8. Applicering
Exempel på applicering av visuell identitet på ett 
uppslag i inlaga. Den rosa bakgrunden kan t.ex.  
användas för att särskilja Neuros förord mot 
forskningsinnehållet.



23NEURO VISUELL MANUAL V 2.2

9. Annons

Minnesgåva 
vid begravning
En gåva som skänker hopp

Skänk en gåva till neurologisk 
forskning eller stöd.

Exempel på mindre annons. Logotyp används 
tillsammans med budskap nere till vänster. 
Kategorisymbol fungerar som visuellt element 
och förklarar även temat.
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10. Sammanfattning
Sammanfattningsvis är vår visuella identitet 
uppbyggd av färger, mönster och typografi noga 
uttänkt för att representera våra värderingar och 
vår organisation. 

LOGOTYP

BILDSPRÅK ANNONSFÄRGPALETT

TYPOGRAFI

Abcde 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ILLUSTRATIONER & PIKTOGRAM

OPINION
SB

ILD
NING

MEDLEM
M

A
R

FORSKNIN
G

 

FÖRENIN
G

Minnesgåva 
vid begravning
En gåva som skänker hopp

Skänk en gåva till neurologisk 
forskning eller stöd.



Den visuella identiteten, manualen samt dess  
grafiska beståndsdelar är framtagna och formgivna 
av designstudion Bedow, www.bedow.se.


