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1. Introduktion

Varje framgangsrik verksamhet kdnnetecknas av en
tydlighet kring hur den agerar och vad den sager. For
att astadkomma detta ar det viktigt att alla inom var
organisation kanner till hur verksamheten agerar, men
ocksa att alla forstar vad vi sager.

En del i detta ar organisationens visuella identitet. Den
talar i form av ett bildsprak som ar strategiskt forankrat i
hur organisationen agerar. Det viktigaste for var visuella
identitet ar konsekvensen — att alla som jobbar med visuell
kommunikation inom organisationen sager samma sak.
Varje gang.

| den har manualen finns det ett antal riktlinjer och
regler som férenklar det dagliga arbetet med var visuella
kommunikation.



2. Terminologi

IDENTITETEN talar om vad man ar, vart man stravar och
hur man vill uppfattas. Oftast kan den beskrivas genom
ett antal vardeord som beskriver verksamhetens styrkor.

GRAFISKA PROFILEN stodjer identiteten visuellt.

| den ingar grafiska grundelement som till exempel
logotyp, farger och typsnitt. En val genomford grafisk
profil bidrar till att skapa en tydlig helhet.

LOGOTYP arett barande element i en grafisk profil. Den
markerar en identitet och signalerar bade innehall och
attityd. | vart fall bestar logotypen av monogram och ord-
marke i forening.



3. Logotyp

For att vara konsekventa i den visuella
identiteten anvands logotypen framst i rott.
Fargkoder for ratt réd nyans finns i avsnitt 5
Fargpalett.

NEURSS
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3. Logotyp

For att logotypen ska komma till sin ratt behovs
det ett visst utrymme runt den. Ett versalt N ur
logotypen anvinds som matt. Observera att
detta ar det rekommenderade minsta utrymmet

runt logotypen.
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3. Logotyp

Logotypen anvands i framst i rott. | undantagsfall
kan logotypen anvéandas i svart. Den kan anvandas
inverterad mot fargad bakgrund eller pa ett fotografi.
Se alltid till att det ar tillrackligt mycket kontrast
mellan bakgrunden och logotypen.
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3. Logotyp

For att vara konsekventa i den visuella
identiteten s& avrads anvindning av logotypen i
nagon annan version an rod, svart eller vit.
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4. Typografi

rubriktypsnitt och anvéands for huvudrubriker i
rrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrr

UUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUU

Gza Semibold

Organisation
specialiserad
pa neurologi

Abcdefghijklmnopqrstu
ABCDEFGHIJKLMNO

12345678901234567 890



4. Typografi

CADIZ REGULAR &ren vanlig och funktionell

sans-serif och anvands for broédtext och under-

rubriker i trycksaker och annonser.
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Cadiz Regular

NEURO AR EN intresseorganisation specialiserad pa
neurologi. Vi finns for att ge dig information, stéd och
en framtidstro. Vart mal ar att personer som lever med
neurologiska diagnoser ska fa samma mojligheter, rat-
tigheter och skyldigheter som alla andra.

Abcdefghijkimnopqgrstuvw
ABCDEFGHIJKLMNOPQ
1234567890
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4. Typografi

Powerpoint.

UUUUUUUUUUUUUUUUUUUUUU

Palatino

Abcdefghijklmnopqrstuvw
ABCDEFGHIJKLMNOPQ

1234567890

Calibri

Abcdefghijklmnopqgrstuvw
ABCDEFGHIJKLMNOPQ
12345678901234567890



4. Typografi

For att 6ka lasbarheten och
for att vara konsekventa i
den visuella identiten kan
nedan vara en bra start av
typografihierakier vid
sattning av text.
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Huvudrubrik

Mellanrubrik Exempel pa mellanrubrik, 10/13pt

Underrubrik Exempel pa underrubrik, 10/13pt

Har visas ett par forslag pa rubriker, ingresser
och brodtext. Dessa bor ses som riktlinjer och
bor anpassas beroende pa textens karaktar.

Exempel pa brédtext, 10/13 pt

Har visas ett par forslag pa rubriker, ingresser
och brodtext. Dessa bor ses som riktlinjer och Exempel pa bildtext, italic 7.5/10 pt
bor anpassas beroende pa textens karaktar.
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5. Fargpalett

Vara farger hamtar sin inspiration fran kroppen — vi kallar
dom artar, kapillar, ven, venol och arteriol.

#D4021D #FBEAET
PANTONE U 485 PANTONE U 705
PANTONE C 485 PANTONE C 705
RGB 212, 2, 29 RGB 251, 234, 231
CMYK 0,100, 100, 0 CMYKO,7,4,0
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#0000C1

PANTONE U BLUE 072
PANTONE C BLUE 072
RGB 0, 0, 193
CMYK100,90,0,0

#ECF4FB
PANTONE U 656
PANTONE C 656
RGB 236, 244, 251
CMYK8,1,0,0

#FF9980

PANTONE U 7415
PANTONE C 7415
RGB 255, 153, 128
CMYKO, 45, 51,0
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5. Fargpalett

Féljande fargkombinationer anvands for att
skapa tillracklig kontrast, exempelvis starka
farger pa rubriker och ljusare fargplattor bakom
text.
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6. Visuella element

For att skapa tillrackligt med kontrast och

god lasbarhet men fortfarande behalla
personligheten i den visuella identiteten
anvands med fordel foljande fargkombinationer.

Neuros vision

Ar2025 ska patienter i Sverige vara bast i varlden pa att tillgodogéra sig Jag tycker det ﬁl’ bra
e-hilsans mojligheter. Detta uppnas genom att alla patienter har tillgang . . ’
till bredband och utrustning samt e-hélsans tjanster och verktyg. Patien- I‘Ollgt och spannande.

terna erbjuds dessutom riktad information och utbildning. A B
Inte sa mycket om e-hélsa. Personer med

neurologiska diagnoser utgéren mycket
heterogen patientgrupp.

Neuros undersékningar visar ocksa
att de som anvander digitala tjanster

E-patient, en forutsittning uppleversin hélsa som battre an de som
for Vision e-hélsa 2025 inte anvander sadana tjanster. Manga
E-patient &ren patient som ar ser positivt pa e-hélsans mojligheter
rustad att, efter individuella och ar intresserade av att ta storre del
och aktuella forutsattningar, i sin egen vard och behandling. Neuro
behov och intressen. beddmer darfor att det finns ett behov

av riktad information och utbildning.
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6. Visuella element

Alltfor starka fargkombinationer skapar inte en
god lasbarhet utan skapar istéllet oro for 6gat.
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Jag tycker det dr bra, roligt

inte anvinder sadana tjanster. M
ser positivt pa e-hdlsans méjlighet
och arintresserade av att ta storre del
i sin egen vard och behandling. Neuro
beddmer darfor att det finns ett behov
av riktad information och utbildning.
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6. Visuella element

Vara ikoner dr framtagna for att symbolisera
olika verksamhetsomréden eller teman. Fér att
vara konsekventa ritas ikonerna med samma
tjocklek pa linjen. Text kan &ven ackompanjera
ikonerna, se nedan exempel

NEURO VISUELL MANUALV 2.2
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7. Bildsprak

Vi anvander fargfotografi i vart bildsprak i
stérsta mojliga man. Bilderna ska visa glada och
aktiva personer i skandinavisk miljo.

NEURO VISUELL MANUAL YV 2.2 18



8. Applicering

For att vara konsekventa placeras logotypen
alltid i 6vre vanstra hornet eller i nedre vanstra
hornet.
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8. Applicering

Aven vid PowerPoint placeras logotypen alltid i
ovre vanstra hornet eller i nedre vanstra hornet.
Formatet 16:9 ar anpassat for skarmar till datorer
som tillverkas idag och PowerPoint-mallen
innehaller flera olika férinstéllda sidlayouter.
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PowerPoint

Att leva med
neurologisk
diagnos

Neuro - en intresseorganisation
inom neurologi

NEUR:

NEUR®

Fragor i fokus

Stod till medlemmar i livets alla skeden.

Vi har allt fran diagnosstéd och rattsombud
till gemenskap samt spannande aktiviteter i
vart foreningsliv.
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8. Applicering

Exempel pa applicering av
logotyp, bild, rubrik och ikoner
péa omslag. For att férenkla

for mottagaren satts rubrik i
toppen med logotypen i nedre
vanstra hornet, eftersom den
ar sekundar i detta fallet.

Neurorapporten
Rehab

NEURSS

Neurorapporten
E-halsa

NEURsS

NEURO VISUELL MANUAL YV 2.2
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8. Applicering

Exempel pa applicering av visuell identitet pa ett
uppslag i inlaga. Den rosa bakgrunden kan t.ex.
anvandas for att sarskilja Neuros férord mot
forskningsinnehallet.
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Forord

Neurorapporten

2018

Neurorapporten 2018 handlar om e-halsa ur ett
patientperspektiv. Mer &n en halv miljon perso-

Neurorapportens slutsats bygger pa medlem-
senkit, fokusgruppsdiskussion och studier av
i Vibedomeratt ma

ner i Sverige lever med iska diagnoser
och kring dem finns anhériga och andra som
ocksa paverkas.

E-hélsa innebér att anvanda digitaliseringen
och elektroniska tjéinster for att framja god och
jamlik halsa. Bade patienter och vardgivare kan
anvandae-hélsa. Neurorapporten har tagits fram
tillsammans med Eva Helmersson. Eva 4r en av
Neuros diagnosstodjare med stor erfarenhet och
kontaktnat inom e-hélsa.

Vision e-halsa 2025 &r den nationella malsétt-
ningen som innebér att Sverige skall bli béist i véirl-
den pa att anvanda e-halsa. Digitaliseringen gér
snabbt och paverkar oss alla. Invanda forestall-
ningar sétts pa prov. Utmaningen &r att bygga ut

Andni Aattallaharnytta av den och att
de patienter som har stérst behov gynnas mest.
Dékan halsoklyftan i samhallet minska.

Tidigare Neurorapporter har visat att neuro-

sjukvarden &rdaligt rustad att tillimpa nya forsk-

och andramed motsvarande behov och férutsatt-
ningar anvéndere-hélsa pa olikaséttoch arnéjda
med det. A andra sidan finns det manga patienter
som av varierande skil, inte kan eller vill anvan-
dae-hilsa. Skélen kan vara nedsatt rérelse- eller
kognitiv férmaga, otrygghet, kostnader med mera.
Eller si upplever man inget behov av det.

Ett stort tack till alla er som bidragit med
underlag, synpunkter och enkitsvar. Nu satsar
vi pa att visa vad som krévs fér att e-hélsa skall
fungera for oss allaoch leda till battre hdlsa och
Skad livskvalitet.

ningsrdn. #rgynnsamtfor imaj 2018
men & inte tillgdngliga for alla. Resurserna for

sk reabiltering irbistliga och -

funger
ilsa skulle kunna forbiittra villkoren inom
aden. | arets pporttittarvi

dérforpavad som krévs foratt patientermedneu-  LiseLidbdck
logiskadi Katil Grasige-hilsa.

Malsittning

Neuros vision

Vision e-patient 2025

Ar2025 ska patienter i Sverige vara bast i varlden pa att tillgodogdra sig
e-hélsans méjligheter. Detta uppnas genom att alla patienter har tillgang
till bredband och utrustning samt e-hélsans tjanster och verktyg, Patien-
terna erbjuds dessutom riktad information och utbildning, anpassad
eftervar och ens intresse och formaga.

E-hilsa

Unders6kningar visar att s& gott som

Vision e-halsa 2025 ~ nationell vision
E-hilsa innebér att anvénda elektro-
niska verktyg for att uppna hélsa. Den
politiska visionen fér e-halsa innebr
att Sverige till & 2025 ska bli bést i
vérlden pé att anvéinda e-hilsa. Sve-
rige anses vara vl rustat att leva upp.
till visionen. Har finns kompetens och

oss vl rustade att ta tillvara e-halsans
méigheter. Neuros undersokningarvisar
emellertid att langt ifran alla & bekvéima
med datorer och internet. Manga tycker
attintemet ér svirt och vt inte si myck-
etome-halsa. Personer med neurologis-
ka diagnoser utgdren mycket heterogen

méjlighettill upp-
koppling och rikligt utbud av digitala
tjainster. Den kommersiella marknaden
har emellertid kommit langre &@n den
offentliga forvaltningen.

Regeringen och Sveriges Kommuner
och Landsting haren handlingsplan som
omfattar i

Jag tycker det &rbra,
roligt och spannande.

Neuros skni isar ocksa

samtuppf6ljning. Sverige har dessutom
politiska visioner for bade digitalise-
ring och bredbandsutbyggnad.

Neuros bedomning
Man é patient dé man har kontakt med
professionell vard. Patienternas behov
och férutsattningar &r mycket varieran-
de och patientrollen ser dérfor valdigt
olikaut.

att de som anvander digitala tjanster
upplever in hélsa som béitre &n de som
inte anvander sidana tjénster. Manga
ser positivt pa e-héilsans majligheter
och drintresserade av att ta strre del
i sin egen vérd och behandling. Neuro
beddmer drfor att et finns ett behov.
av riktad information och utbildning.

Rusta patienten for e-
Stimmer det att Sverige dr val rustat fér

Forstar det inte riktigt!

e-hdlsa?
Nej, inte hela landet, det &r en "post-
nummerfraga”

22



9. Annons

Exempel pa mindre annons. Logotyp anvands
tillsammans med budskap nere till vanster.
Kategorisymbol fungerar som visuellt element
och forklarar aven temat.
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Minnesgava
vid begravning

En gava som skinker hopp
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\/
Skénk en gava till neurologisk SVENSK
forskning eller stod. % KONTROLL
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10. Sammanfattning

Sammanfattningsvis &r var visuella identitet
uppbyggd av farger, monster och typografi noga
uttankt for att representera vara varderingar och
var organisation.
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ILLUSTRATIONER & PIKTOGRAM
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BILDSPRAK ANNONS

Minnesgava
vid begravning

En géva som skinker hopp
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Den visuella identiteten, manualen samt dess
grafiska bestandsdelar dr framtagna och formgivna
av designstudion Bedow, www.bedow.se.
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